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El poder comercial de las fotos
personalizadas y ‘con movimiento’

| fotégrafo ambulante, cargado con
anuella maquina de carcasa de madera
en la que, para inmortalizar el instante, ne-
cesitaba tapar su cabeza con una tela si
queria enfocar correctamente el objetivo,
es un espectro del pasado. Resulta incluso
arcaico el fotografo con la réflex al hombro
ofreciéndose a los viandantes, a los asisten-
tes a una feria o a los comensales de un res-
taurante. Ya no son necesarias placas de vi-
drio, ni siquiera los carretes para revelar;
menos aun el fogonazo del flash ni el “vuel-
va usted manana” a recoger la copia. El ofi-
cio continua siendo el mismo; el fin, tam-
bién: retener un momento para recordarlo
en la posteridad. La técnica, por el contra-
rio, ha conseguido evolucionar a pasos de
gigante, haciendo posible que
aquel fotografo que antes utili-
zaba como herramienta de tra-
bajo una enorme camara apoya-
da en un tripode tenga hoy co-
mo utensilios un ordenador,
una impresora y una camara de
video estandar.

Pero a la técnica hay que su-
marle ademads el proceso de in-
novacion. Algo que ha hecho Jo-
sé Maria Neira, responsable de
Expansion de la franquicia Di-
namix, un producto novedoso
que, gracias a un programa in-
formatico, permite superponer
varias fotografias y dotarlas de
movimiento simplemente cam-
biando su dngulo de vision, tal y
como si se tratara de un holo-
grama.
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Para Neira, la novedad de Dinamix no
consiste tinicamente en ofrecer imagenes
en movimiento, sino en la posibilidad de
personalizarlas en cada caso y en tenerlas
listas en tan sélo un minuto a un precio de
venta muy asequible (5 euros). “Este es un
producto impactante que gracias su bajo
coste nos permite llegar a todos los publi-

“En la expansion han sido
claves la sencillez del
concepto, la novedad del
producto y la escasa inversion
que es necesario realizar”

cos”, afirma el responsable de la ensena.

Neira afirma que este es un articulo de
gran versatilidad comercial, ya que lo mis-
mo puede compaginarse y ser complemen-
tario de otro establecimiento —por ejem-
plo, una tienda de fotografia o de recuer-
dos— o convertirse en un negocio exclusi-
vo. “El mercado es ilimitado, desde centros
comerciales hasta estaciones de tren, zonas
de ocio, ferias, atracciones turisticas, cole-
gios, actos benéficos, convenciones, festi-
vales, exposiciones, congresos, bares, dis-
cotecas o conciertos”, enumera.

Por otra parte, las imagenes en movi-
miento son susceptibles de transformarse
en una herramienta de comunicacion, pu-
diendo ser utilizadas como un elemento de
promocion publicitaria y de marketing, con
lo que la gama de posibilidades se amplia
aun mas. “Dinamix es perfecto para patro-
cinar cualquier evento y para promocionar
cualquier tipo de producto. Ademas, es
posible ofrecerlo con el logotipo de una
marca y con el mensaje publicitario que se
desee”, dice Neira. De esta manera, el pu-
blico objetivo del producto tras-
pasa la esfera del particular y se
amplia al mundo de la empresa.

La sencillez del concepto, la
novedad del producto y la esca-
sa Inversion que es necesario re-
alizar —apenas asciende a 6.000
euros, incluyendo material y de-
recho de entrada— han permiti-
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en movimiento, sino en personalizarlas y tenerlas listas en tan sélo un minuto”.

do a esta ensena obtener 10 aso-
ciados en muy poco tiempo,
desde que, a principios de
2004, comenzase a franquiciar.
Un éxito que se debe, por otra
parte, a su artifice, José Maria
Neira, un hombre bregado en el
mundo de la franquicia y que
cuenta con mas de una década
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trabajando en productos perso-

nalizados y franquiciados, co-
mo Trimage. ) 2



