Empresas [nGLED

Dinamix lanza al ambito de la franquicia un nuevo producto de fotografia personalizadc

La imagelml cobga

no

Diez afios de experiencia en
productos personalizados, un
modelo de negocio que no
‘requiere local, una actividad
sencilla y con un gran impacto
visual... Todas estas variables
son las que caracterizan a
Dinamix, un producto innovador
que hace de la fotografia en
movimiento una herramienta
profesional. Un negocio que ya
esta en marcha, condcelo.

magenes que transmiten, que

cambian, que parecen estar en
movimiento... Este es el producto que
la empresa Dinamix ha lanzado al
mercado nacional. Una idea sencilla,
con un fin profesional en la que ahora
se puede invertir Se trata de imagenes
superpuestas que dan una sensacion de
movimiento pero el verdadero secreto
de su éxito estd en su finalidad: se
puede utilizar para infinidad de aplica-
ciones profesionales y personales.
“Como herramienta de marketing,
para fines turisticos, comerciales... Se

El precio de venta al publico
es de 6 euros para las
mograﬁas y 10 las postales

le puede afadir marcas patrocinadoras,
logos y cualquier tipo de mensaje de
texto. Estamos hablando de una tecno-
logia tradicional y antigua aplicada a un
servicio personalizado y rapido”, sefia-
la el fundador de la empresa, Jos¢ M?
Neira.

Este empresario conoce a la perfeccion
el ambito en el que ha optado a entrar,
el negocio para el que trabaja y sus
posibles expectativas. No en vano, ya
cuenta con la experiencia de mas de
una década en el terreno de los produc-
tos personalizados: “Son 10 afios los
que llevamos trabajando en el dmbito
de los productos personalizados.
Tenemos la experiencia de Trimage y
hemos comprobado que un negocio
sencillo y rentable para el que no se
necesite local y todo lo que tenga que
ver con la imagen tiene €xito”, sefala
José M? Neira.

b Idea sencilla y rentable

La idea no es nueva, la tecnologia
empleada, si. Sus aplicaciones se han
multiplicado y sus efectos, también.
Dinamix se erige como un negocio ori-

mercadde



La inversion para entrar en
esta actividad es de 6.000
euros para una zona de
100.000 habitantes

ginal, pionero, donde la clave estd en la
realizacion de fotografias en movi-
miento, personalizadas y con entrega
inmediata; una actividad que, segiin sus
creadores, es pionera en Europa. “S6lo
se necesita un ordenador, una impreso-
ra y una camara digital que captura las
imagenes en directo, es un producto
rapido de realizar y de una venta por
impulso enorme”, sefiala Neira. El
efecto final es solo el reclamo —se
imprimen varias imagenes distintas del
cliente y, simplemente, cambiando su
angulo de vision se ven en movimiento-
pero el aspecto que lo convierte en un
negocio a tener en cuenta es su utilidad
profesional.

Como se elabora la imagen

b Herramienta profesional

“Como herramienta de marketing es un
sistema muy atractivo y muy préctico,
con un gran efecto, que tiene como ven-
taja la salida rapida del producto en el
mercado”, subraya Neira. La utilidad
del producto, su sencillez en la realiza-
cion y el alto margen que se consigue
con €l, lo convierten en un negocio con
muchas salidas. De momento, es el
ambito turistico y empresarial el que ha
visto en las imdgenes Dinamix una
posibilidad para ofertar sus productos o
introducir un valor afiadido a los clien-
tes. “Es un producto impactante. Ideal
en tiendas de fotografia, zonas con
mucha afluencia de personas: centros
comerciales, zonas de ocio v turisticas,
eventos deportivos, ferias, festivales,
etc... y perfecto como instrumento pro-
mocional y de marketing”, analiza
Neira.

En realidad, es el bajo coste en la ela-
boracién del producto y lo asequible de
su venta al pablico, lo que invita a pro-
bar sus posibilidades como una herra-

Capturar las dos imagenes que se
quieren fotografiar; se pueden tomar
con una cdmara digital o enviar por
mail si ya se tienen hechas las
imagenes.
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Mediante la aplicacion de un
sofiware se mezclan ambas
imagenes y se imprimen en
apenas 15 segundos.

Se coloca la pantalla Dinamix sobre
las dos imagenes para conseguir el
efecto de movimiento, después se
corta la imagen.

* No se necesita local.

* Se puede iniciar desde casa.

* No tiene costes fijos.

* Altos margenes sobre el producto.

» Se trabaja con exclusividad de zona.

* Proceso de realizacion rapido y
sencillo.

Qué ofrece Dinamix

e Licencia con exclusividad de zona
durante dos anos.

e Software que permite mezclar
imagenes e incluir logos y textos.

e Cursos de formacion y manuales
operativos.

e Soporte técnico.

mienta profesional. Sobre todo en el
dmbito relacionado con la imagen pro-
mocional. En este aspecto, Neira ha
contemplado la posibilidad de hacer de
estas imdgenes en movimiento regalos
promocionales, que atraigan la atencién
del consumidor. “Se trata de una opcion
complementaria. Muchas marcas de
productos lo utilizan como calendarios,
donde imprimir su logo o alguna frase
publicitaria, mientras que también
resulta una opcidn optima para utilizar-
lo en grandes eventos, congresos o con-
venciones”, explica Neira.

b Sin local

La busqueda de clientes tiende a ser
muy pro-activa, visitando tiendas de
fotografia y centros comerciales se
muestran las cualidades del producto y
se deja una muestra para atraer a la
clientela. La labor inicial consiste en
dar a conocer la actividad. A partir de
ahi, el trabajo que desempefia el
emprendedor se reducira a realizar una
ruta para recoger los pedidos en los
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